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 Digital marketing and e-commerce are actually two consequences of 

technological progress. In recent years, technological progress, the spread 

of the Internet and social networks, smartphones, etc., have caused 

customers' purchasing behavior to change significantly compared to the 

past. These changes may have affected the entire purchasing process, 

including search, selection, purchase, and receipt. The increased use of 

digital media by consumers and the strong desire of users to join the digital 

age have led many companies to use digital marketing to reach their target 

markets. The purpose of this article is to examine digital marketing and its 

impact and digital transformation on business development, positioning, 

and e-commerce. The research method is a descriptive and analytical 

article, with a review of the literature on the subject and a study of library 

documents. The results of the research show the types of digital marketing 

and its positive role in business development. 
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  ر، یتکنولوژی هستند. در سال های اخ  شرفتیمه  پ  امدیدر واقع دو پ  کی و تجارت الکترون  تالیجید  یابیبازار 
باعث شده است    ره،یهای هوشمند و غ  یگوش  ،یو شبکه های اجتماع  نترنتیتکنولوژی، گسترش ا  شرفتیپ

ممکن است در کل   راتییتغ  نیداشته باشد. ا  ادییز  راتیینسبت به گذشته تغ  انیمشتر  دیکه رفتار خر
انتخاب، خر  دیخر  ندیفرا افزا  افتیو در  دیشامل جستجو،  باشد.  از رسانه ها   شیاثر گذاشته    ی استفاده 
  ی اد یز  یشرکت ها   تال، یجیبه عصر د  وستنیکاربران به پ  د یشد  لیتوسط مصرف کنندگان و تما  یتالیجید

از بازار کرده است. هدف مقاله    لیخود متما  هدف  یبه بازارها   دنیرس  یبرا  تالیجید  یابیرا به استفاده 
و تجارت   یابی  تیبر توسعه کسب و کار، موقع  تالیجیو تحول د  رآنیو تاث  تالیجید  یابیبازار  یحاضر، بررس

تحق  یم  کی الکترون روش  توص  قیباشد.  تحل  یفیمقاله  ادب  یلیو  بر  مرور  اسناد    اتیبا  مطالعه  و  موضوع 
و نقش مثبت آن در توسعه کسب و   جتالید  یابی انواع بازار  قیتحق   جیاست. نتا  رفتهیصورت پذ  یکتابخانه ا

 دهد.     یکار را نشان م
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